Declaracion de Berlin 2019
IV Congreso de Editores Celac-Ue

Berlin, 11 de octubre 2019

Con motivo de la celebracion del IV Congreso de Editores CELAC-UE, celebrado en Alemania el

pasado 11 de octubre, se ha elaborado la presente Declaracion de Berlin, con la colaboracién de
Mediatrends. El Congreso ha estado coordinado por el grupo Prestomedia, el grupo editorial Axel
Springer y el Gobierno Federal de la Republica Federal de Alemania.

Los representantes de los medios de comunicacion participantes en el Congreso — con la colaboracioén
de Mediatrends América Europa- , tras los debates llevados a cabo y de comun acuerdo, han decidido
hacer publica la siguiente declaracion:

1. “FAKE NEWS” Y DESINFORMACION

* La proliferacion exponencial de las llamadas “Fake News”, nos sitia ante el riesgo
continuo de la desinformacion, con el consiguiente peligro para el derecho a la
informacion y la estabilidad institucional de la democracia.

* Sin embargo, la desinformacién se convierte en una suerte de oportunidad para los
medios de comunicacion capaces de ofrecer informacion veraz y verificar fuentes
fidedignas.

* En este sentido, resulta clave el trabajo de campo de los informadores y reporteros
propios de los medios, asi como la creacién de secciones de “Fakt Checking” de
verificaciéon con herramientas especificas y periodistas especializados en dicha tarea.

* Por ello, se insta a los medios de comunicacion informativos de la Unién Europea y de
América Latina Caribe, a fomentar la formacion profesional de verificacion de fuentes
noticiosas.

* Se solicita la colaboracion de las Instituciones Europeas y de los Gobierno de sus
Estados miembros y de América Latina Caribe para la publicacion basada en la
transparencia y mediante sistemas de facil accesibilidad de la informacién publica.
Asimismo, se recomienda a los poderes publicos la denuncia sistematizada de la
difusion de noticias falsas de las que tenga conocimiento fehaciente.

2. USO DE LOS JOVENES DE LA INFORMACION

* Se considera de trascendencia critica incrementar la audiencia de los jovenes de los medios de
comunicacion informativos para garantizar el futuro del derecho a la informacién y la libertad
de expresion.

* Para ello se recomienda el andlisis de las nuevas tematicas de interés para los jovenes y su
incorporacion a la agenda informativa prioritaria.

* Asimismo, consideramos conveniente la adaptacion de los medios de comunicacién
informativos a los formatos digitales y audiovisuales de uso frecuente por parte de los
jévenes, asi como la participacion intensa de dichos medios en las Redes Sociales, y la
incorporacion de un lenguaje mas cercano al de las audiencias juveniles.

* Uno de los factores que resulta imprescindible para la adecuacién de los medios a los intereses
juveniles tiene que ver con la incorporacion de periodistas jovenes a las redacciones. La
conexion sociedad-medio es la Unica manera de no perder la utilidad de la informacion.



3. EL COPYRIGHT DE LA INFORMACION

* Se considera objetivo absolutamente imprescindible e irrenunciable para garantizar la
sostenibilidad de los medios de comunicacion informativos y con ello del derecho a la
informacion y de la libertad de expresion, la defensa de los derechos de autoria individual y
corporativa de la informacion.

* En esta linea, se estima un modelo extensible a la legislacion de los Estados de América Latina
Caribe la DIRECTIVA (UE) 2019/ DEL PARLAMENTO EUROPEOQ Y DEL CONSEJO sobre los
derechos de autor y derechos afines en el Mercado Unico digital.

* Seinsta a las asociaciones de Editores y de profesionales de la informacion de la Union
Europea y de la comunidad CELAC a intensificar sus acciones de influencia sobre los
legisladores para introducir mecanismos legales de defensa para el pago de los derechos de
autoria de la informacion, frente a las practicas abusivas llevadas a cabo por algunos
agregadores digitales de informacion.

* Como alternativa a estas practicas de abuso de posicién dominante, se consideran
fundamentales las iniciativas de creacion de nuevos modelos de negocio y agregacion de
contenidos que generan trafico digital de visitas hacia los medios de comunicacion
informativos, regidos bajo el principio de pago de los derechos de autoria de la informacion.



